LEY DEL LIBRO, DE FOMENTO DE LA CREATIVIDAD CIENTIFICA Y LITERARIA Y DEL HABITO DE
LA LECTURA.
TiITULO |
ASPECTOS GENERALES
CAPITULO |

DECLARACION Y OBJETIVOS

ARTICULO 1°.- DECLARATORIA DE INTERES Y NECESIDAD PUBLICOS
Decléranse de interés y necesidad publicos:

1.1.

1.2.

1.3.

La creacion y proteccién del libro y los productos editoriales afines, como instrumentos que propician y
difunden la creatividad intelectual, el conocimiento y la cultura.

El fomento de la creacion cientifica y literaria, del habito de la lectura y el conocimiento del patrimonio
bibliografico y documental de la Nacién.

El desarrollo de la industria editorial del libro, que comprende la edicién, impresion, produccién, disefio
gréfico, diagramacién e ilustracion, sin perjuicio de la proteccién que les corresponda en el dmbito de la
propiedad intelectual.

ARTICULO 2°.- OBJETIVOS
Son objetivos de la presente ley:

1.

Crear conciencia publica del valor y funcién del libro como agente fundamental en el desarrollo integral de la
persona, en la transmisidén del conocimiento, en la difusién cultural y en la promocion y estimulo de la
investigacion cientifica y social.

Incentivar la creatividad de los autores peruanos, estableciendo los mecanismos necesarios para la difusion
nacional e internacional de sus obras.

Fomentar el habito de la lectura.

Crear las condiciones esenciales para que en el pais se desarrolle una industria editorial del libro que
contribuya a satisfacer las necesidades culturales, educativas, cientificas y tecnoldgicas.

Garantizar la libre circulacion del libro y de los productos editoriales afines.

Promover la difusion, dentro y fuera del territorio nacional, de los libros y productos editoriales afines
producidos y/o editados en el pais, mediante cualquier tecnologia creada o por crearse.

Favorecer y promover el Sistema Peruano de Bibliotecas y la conservacién del patrimonio bibliografico y
documental de la Nacion.

Apoyar la capacitacién y el estimulo de los agentes que intervienen en la produccién y divulgacion del libro y
productos editoriales afines.

Propiciar las condiciones necesarias para incorporar a la legalidad, la produccién de libros y productos
editoriales afines.

ARTiCl)LO 3°.- PROMOCION DEL LIBRO, DEL FOMENTO DE LA CREATIVIDAD CIENTIFICA Y LITERARIA Y
DEL HABITO DE LA LECTURA
Para el cumplimiento de los objetivos establecidos en la presente ley, el Estado favorecera:

1. La creacion, edicién, difusion, comercializacién y exportacion del libro y los productos editoriales afines
editados o impresos en el pais, en soporte material, o elaborados por medios electronicos.

2. La creacion y el desarrollo de nuevas bibliotecas, librerias y establecimientos de venta de libros y
productos editoriales afines, asi como el fortalecimiento de los existentes.

3. La asignacion presupuestal y de recursos técnicos que aseguren el normal desenvolvimiento de las
bibliotecas escolares, publicas, municipales, comunales, de educacidn superior y universitaria estatales, el



incremento y actualizacién permanente de sus existencias y el desarrollo de los servicios nacionales de
bibliografia, archivo y documentacion.

4. Laformacion y capacitacion de editores, libreros, disefiadores graficos, bibliotecélogos, bibliotecarios y en
general de quienes desarrollen actividades relacionadas con la edicion, produccion y comercializacién del
libro y productos editoriales afines, asi como las relacionadas con los servicios que brindan las bibliotecas
publicas.

5. La edicion de libros infantiles y juveniles, y productos editoriales afines.

6. La realizacion de campafias sistematicas de fomento del habito de la lectura, especialmente entre nifios y
jévenes, asi como ferias del libro, concursos y reconocimientos de la creatividad de escritores y editores.

7. El otorgamiento de becas.

ARTICULO 4°.- CIRCULACION DEL LIBRO

La circulacién del libro y de los productos editoriales afines en el territorio nacional es libre; s6lo podra ser prohibida
o limitada por mandato judicial.

Ninguna autoridad publica o entidad privada tiene atribuciones para determinar el alcance de la circulacién o calificar
el caracter cultural del contenido del libro y de los productos editoriales afines.

CAPITULOII

DEFINICIONES

ARTICULO 5°.- DEFINICION DE TERMINOS
Para efectos de la presente ley, las expresiones que siguen y sus formas derivadas tienen el significado siguiente:

Actividad editorial

Conjunto de operaciones a cargo de la industria editorial que permiten el proceso de fijacion de la obra o creacion
intelectual en un soporte material, 0 su almacenamiento por medios electrénicos, con la finalidad de divulgarla.
Comprende las fases de edicidn, produccion, distribucion y comercializacion en librerias o por medios electrénicos.

Artes Graficas
Acciones mediante las cuales, valiéndose del dibujo, la pintura, el grabado, el disefio, la fotografia u otro medio
similar, se cumplen los fines de ilustracion del libro o productos editoriales afines.

Autor
Creador intelectual, en los términos que establece la Ley sobre el Derecho de Autor.

Beca
Estipendio o pensién temporal que se concede a alguien para que realice 0 complete una obra intelectual.

Biblioteca
Lugar donde se conserva un considerable numero de libros ordenados para su lectura.

Biblioteca virtual
Sitio en internet u otra via virtual que posee una seccién especializada que contiene un nimero considerable de
libros virtuales o productos editoriales afines, ordenados para su lectura.

Corrector
Persona encargada de corregir las pruebas en el proceso de impresion de un libro y verificar su conformidad con el
texto original.

Corrector de estilo
Persona que se ocupa de revisar la redaccion y de hacer aportes para el mejoramiento del estilo.



Diagramador
Persona que realiza un dibujo, un gréafico o un esquema de la distribucion de una composicion tipografica.

Distribuidor
Persona natural o juridica domiciliada en el pais, encargada de la comercializacion mayorista de libros y productos
editoriales afines.

Edicion
Proceso técnico y creativo por el que el editor conduce y financia el proyecto editorial hasta darle forma de libro o de
producto editorial afin, con el objeto de ponerlo a disposicidn del pablico.

Editor

Persona natural o juridica domiciliada en el pais que, en virtud de contrato celebrado con el autor o sus
causahabientes, adquiere la facultad de utilizar y explotar la obra intelectual, asumiendo la iniciativa y la
responsabilidad de editarla en forma de libro o formatos editoriales afines con la finalidad de divulgarla. Mediante un
proceso técnico y creativo, el editor conduce y financia el proyecto editorial hasta dar forma de libro, 0 de un
producto editorial afin, a la obra intelectual a su cargo, con el objeto de ponerla a disposicion del publico. Es también
el promotor de las obras de los autores con los que contrata. El editor, como parte de la actividad editorial, articula
los procesos de correccién, diagramacion, disefio grafico y fijacion del texto en los soportes correspondientes
("preprensa"). Es el responsable de la calidad material del producto final.

Editorial
Perteneciente o relativo a editores y ediciones.

Empresas editoriales y libreriles
Personas juridicas especializadas en la edicién, distribucion, promocién y comercializacion del libro y productos
editoriales afines, considerados en la presente ley.

Feria del Libro
Evento organizado de manera permanente u ocasional orientado a la difusién del libro y productos editoriales afines
y a su venta a precios accesibles a las grandes mayorias.

Impresor
Persona natural o juridica domiciliada en el pais, a cargo de la reproduccion grafica del libro o productos editoriales
afines, mediante los procesos propios de la industria gréfica.

Industria editorial o industria cultural del libro

Sector editorial y librero nacional, encargado de la transformacion de obras cientificas y literarias en libros o
productos editoriales afines, que son puestos a disposicion del publico por cualquier medio conocido o por
conocerse. Comprende, en forma concatenada, a agentes literarios, editores, distribuidores y libreros. La industria
gréfica participa de dicha cadena en tanto suministra el servicio de produccion industrial del libro o de productos
editoriales afines cuando son impresos en soporte material.

Industria grafica

Sector fabril encargado de los procesos industriales mediante los cuales se reproduce el libro impreso o productos
editoriales afines en soporte material. Esos procesos requieren de una materia prima basica (papel) y de un insumo
basico (tintas) y se realizan empleando placas fotosensibles y maquinas impresoras (0 su equivalente en procesos
digitales). Complementa estos procesos la fase de encuadernacion del libro o productos editoriales afines.

International Standard Book Number - ISBN
Codigo alfanumérico empleado para normalizar internacionalmente el registro y la identificaciéon del libro y los
productos editoriales afines, para facilitar su circulacion.



International Standard for Music - ISM
Codigo alfanumérico empleado para normalizar internacionalmente el registro y la identificacidn de las publicaciones
musicales o fonograficas, para facilitar su circulacion.

International Standard Serial Number - ISSN
Caodigo alfanumérico empleado para normalizar internacionalmente el registro y la identificacién de las publicaciones
seriadas o periodicas.

Lector
El que usa el libro para informarse o deleitarse con lo que lee.

Libreria
Comercio legalmente establecido en el pais cuya actividad principal es la comercializacion al publico del libro y
productos afines, al menudeo.

Libreria virtual

Sitio en Internet u otra via informatica virtual (pagina web, sitio web u otros) que tiene una seccién especializada en
la comercializacion al detalle de libros y productos editoriales afines, ya sea en forma de archivos electrénicos o de
despachos postales de libros en soporte material y productos editoriales afines.

Librero, Librera
Persona natural o juridica domiciliada en el pais, que se dedica principalmente a la venta de libros y productos
editoriales afines en establecimientos legalmente habilitados y de libre acceso al publico.

Libro

Medio a través del cual el autor comunica su obra con el fin de transmitir conocimientos, opiniones, experiencias y/o
creaciones artisticas o literarias. Es el objeto de la actividad editorial, tanto en su formato impreso como en su
formato digital (libros en edicién electronica), o en formatos de audio o audiovisuales (libros hablados en casetes,
discos compactos u otros soportes), o en escritura en relieve (sistema Braille); comprende todas las formas de libre
expresion creativa, educativa o de difusion cientifica, cultural y turistica.

Libro electrénico

Texto editado y reproducido por medios electronicos para su transmision, utilizacidn y explotacién total o parcial a
través de Internet u otras vias informaticas. El libro electrénico tiene el mismo régimen de proteccion que el libro
impreso y los productos editoriales afines. Se consideran como soportes para libros electrénicos el disco compacto o
CD (Compact Disc), la cinta digital de audio o DAT (Digital Audio Tape), el disco digital de video o DVD (Digital
Video Disc), asi como todo soporte conocido, o por conocerse, apto para la fijacion y reproduccion de la obra
intelectual.

Libro "pirata”
El que no respeta las normas de derecho de autor y/o las disposiciones legales vigentes.

Libro popular

El de interés general, cuyas ediciones y difusiones estan planificadas y realizadas con el exclusivo proposito de
abaratar los precios de venta al minimo posible, con la finalidad de hacer que el libro sea un bien asequible a la gran
mayoria de nuestra poblacién.

"Preprensa”

Conjunto de procesos técnicos que hacen posible la fijacidn, en una matriz, del contenido y portada del libro y
productos editoriales afines, para su reproduccion industrial o electrénica. Comprende la edicion electronica de
textos, la edicion electronica de imagenes y la elaboracion de fotolitos o "matriceria” fotografica fijada en pelicula.

Productos editoriales afines



Son productos editoriales afines al libro las publicaciones periodisticas de interés cientifico, educativo y cultural tales
como: revistas, folletos y afiches relacionados con la publicacion de libros, los fasciculos coleccionables no
periodisticos, las guias turisticas y las publicaciones que contengan partituras de obras musicales.

Se exceptlan de la definicién anterior los catélogos informativos y comerciales no bibliogréficos.

Proyecto editorial
Plan de realizacion de uno o mas libros, o productos editoriales afines, emprendido por el editor o por el autor,
acogiéndose a los alcances de esta ley.

Reprografia
Reproduccién de libros y productos afines por diversos medios: fotografia, fotocopia, microfimado, etc.

Traductor

Profesional que, con arreglo a ley, realiza la labor de traduccién de una obra intelectual, del idioma original, al
idioma en que se proyecta publicar; es personalmente responsable por su labor profesional.

TiTULO Il
ALCANCES DE LA LEY
CAPITULO |
AMBITO DE APLICACION
ARTICULO 6°.- BENEFICIARIOS

Son beneficiarios de la presente ley:
a) Losautores y traductores de libros y productos editoriales afines.

b) Los lectores.

c) Las bibliotecas.

d) Los editores de libros y productos editoriales afines.

e) Los que intervienen en la actividad editorial, durante los procesos de correccion de textos, diagramacion,

disefio grafico, ilustracion, fotografia, "preprensa” e impresion, mediante tecnologia creada o por crearse.
f)  Los libreros, librerias y distribuidores de libros y productos editoriales afines.

CAPITULO I
REGISTRO DEL PROYECTO EDITORIAL Y DEPOSITO LEGAL
ARTICULO 7°.- REGISTRO
Créase el registro de proyectos editoriales en la Oficina de Derechos de Autor del Instituto Nacional de Defensa de
la Competencia y de la Proteccion de la Propiedad Industrial (INDECOPI).
El registro del proyecto editorial es requisito obligatorio para que el editor goce de los beneficios de la presente ley.
ARTICULO 8° .- DEPOSITO LEGAL

El depésito legal normado por la Ley N° 26905 es obligatorio para el goce de los beneficios y exenciones tributarias
reconocidos y garantizados por la presente ley

CAPITULO lll

IDENTIFICACION DEL LIBRO



ARTICULO 9°.- INDICACIONES OBLIGATORIAS EN LAS PUBLICACIONES
Todo libro o producto editorial afin producido en el pais y reconocido por la presente ley, debera exhibir en forma
obligatoria las siguientes indicaciones:

Titulo de la obra.

Nombre y/o seudénimo del autor.

Nombre del traductor, adaptador y compilador, y/o si lo hubiera.

Simbolo de derechos reservados (copyright) con indicacion del nombre del autor y afio de la primera
publicacion.

Identificacion de los artistas graficos que intervienen en la obra.

Nombre y domicilio del editor seguidos del afio y del tiraje de cada edicion.
Pie de imprenta, con el nombre y domicilio del impresor reproductor.
Registro de ISBN o ISSN o ISM, segun corresponda.

. Registro del INDECOPI.

0. Constancia del depdsito legal.

1. Precio de venta al publico en cédigo de barras y sistema alfanumérico.

el

S0V No o

La ausencia de cualquiera de las informaciones a que se refiere este articulo, determina la exclusion o pérdida
automatica de los beneficios que otorga la presente ley.

TiTULO NI

CONSEJO NACIONAL DEL LIBRO, FOMENTO DE LA CREATIVIDAD CIENTIFICA Y LITERARIA Y DEL HABITO
DE LA LECTURA - PROMOLIBRO -

CAPITULO |

CREACION, FUNCIONES E INTEGRANTES

ARTICULO 10°.- CREACION DEL CONSEJO Y DE SU SECRETARIA EJECUTIVA

Créase el Consejo Nacional del Libro, del Fomento de la Creatividad Cientifica y Literaria y del Habito de la Lectura
- PROMOLIBRO -, como organismo publico independiente, con autonomia administrativa, econémica y funcional,
adscrito al Ministerio de Educacion.

Su Secretaria Ejecutiva constituye unidad ejecutora incluida en el pliego presupuestal del Ministerio de Educacion.
Esta a cargo de un Secretario Ejecutivo nombrado por el Ministerio de Educacién a partir de una terna propuesta por
el Consejo.

ARTICULO 11°.- FUNCIONES DEL CONSEJO
El Consejo Nacional del Libro, del Fomento de la Creatividad Cientifica y Literaria y del Habito de la Lectura tiene
las siguientes funciones:

1. Elaborar y aprobar su reglamento de organizacién y funciones.
Elaborar y aprobar planes y programas dirigidos a la promocion del libro, al fomento de la creatividad cientifica
y literaria, del habito de la lectura, del desarrollo de la industria editorial nacional y del sistema peruano de
bibliotecas, asi como a la conservacion del patrimonio bibliografico y documental de la Nacion, en concordancia
con las tecnologias creadas o por crearse.

3. Aprobar el proyecto de presupuesto anual de PROMOLIBRO vy los informes de gestién de las actividades
realizadas por la Secretaria Ejecutiva.

4. Determinar el porcentaje de los recursos del fondo, destinados al financiamiento de cada una de sus
actividades.



10.

1.

12.

13.

Constituir las comisiones técnicas que considere necesarias para el cumplimiento de sus politicas, planes,
programas Y objetivos.

Emitir opinion sobre los proyectos de normas legales y convenios internacionales que conciernan a la materia
de su competencia.

Proponer a las autoridades competentes las medidas necesarias para el fomento de la creatividad cientifica y
literaria y del habito de la lectura y para el desarrollo de la industria editorial nacional del libro.

Coordinar con los diferentes sectores publicos y privados para lograr el apoyo a los objetivos que se propone la
presente Ley.

Promover la celebracion de convenios internacionales necesarios para incrementar la comercializacion e
intercambio del libro y documentos editoriales afines, asi como la difusién del libro peruano a través de las
agregadurias culturales y comerciales del Perti en el extranjero.

Promover, mediante la captacion de donaciones y fondos solidarios, la participacion de los autores, editores y
libreros peruanos en congresos, ferias, exposiciones y otras reuniones nacionales e internacionales dedicadas
al libro y productos editoriales afines.

Convocar anualmente certdmenes para premiar las mejores obras literarias de autores nacionales, en los
géneros de poesia, cuento, novela, ensayo, teatro e historia, las mejores obras cientificas, tecnolégicas vy
educativas en las especialidades que determine y las mejores ediciones nacionales en las categorias que
considere pertinentes. Asi mismo se consideraran como objeto de premiacién, los trabajos en literatura infantil,
los dirigidos a no videntes y los de edicidn popular.

Coordinar con las entidades correspondientes para que las bibliotecas publicas y privadas implementen
materiales de lectura con el sistema Braille, el libro hablado y otros elementos técnicos, que permitan la lectura
por personas con discapacidad visual, auditiva o motriz, de conformidad con la Ley N° 27050 “Ley de la
Persona con Discapacidad”.

Representar oficialmente al Perl en los congresos, ferias, exposiciones y otros eventos nacionales e
internacionales dedicados a la promocion del libro y productos editoriales afines.

ARTICULO 12°.- INTEGRANTES DEL CONSEJO
El Consejo Nacional del Libro, del Fomento de la Creatividad Cientifica y Literaria y del Habito de Lectura esta
integrado por:

o=

N

9.
10.

El Ministro de Educacidn o su representante, quien lo presidira.

El Director Nacional del Instituto Nacional de Cultura.

El Director Nacional de la Biblioteca Nacional del Peru. .

Un representante del Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la Protecciéon de la Propiedad
Industrial (INDECORPI).

Un representante del Consejo Nacional de Ciencia y Técnologia (CONCYTEC).

Un representante de los fondos editoriales de las universidades nacionales y otras instituciones del Estado.
Un representante de la Academia Peruana de la Lengua.

Un representante de la Camara Peruana del Libro.

Un representante de la Asociacion "Camara Popular del Librero".

Un autor representante de los autores nacionales, elegido por sus representados

Los representantes a que se refiere el presente articulo, con excepcidn de los que obran en nombre de los fondos
editoriales de las universidades y los autores nacionales, que podran incorporarse progresivamente, deben ser
designados en el plazo méximo de 30 (treinta) dias naturales contados a partir de la vigencia de la presente ley.

ARTICULO 13°.- DEL QUORUM Y LOS ACUERDOS
El quérum para las sesiones del Consejo es la mitad mas uno de sus miembros; los acuerdos se adoptaran por
mayoria simple y, en caso de empate, el Presidente del Consejo tendra ademas, voto dirimente.

ARTICULO 14°.- FUNCIONES DE LA SECRETARIA EJECUTIVA
La secretaria Ejecutiva de PROMOLIBRO tiene las siguientes funciones:

1.
2.

Elaborar el proyecto de presupuesto anual de PROMOLIBRO.
Elaborar para su aprobacion por el Consejo el informe anual de su gestion.



3. Contratar, de acuerdo con el presupuesto y la ley de contrataciones y adquisiciones del Estado, los servicios de
asesoria profesional o técnica que disponga el Consejo, como necesarias para el cumplimiento de sus
objetivos.

4. Elaborar para su aprobacién por el Consejo, planes y programas orientados a:

a) Promocionar del libro y productos editoriales afines e incentivar la produccién de nuevas ediciones.
b) Incentivar el habito de la lectura.
c) Difundir las obras de autores peruanos en el territorio nacional y en el extranjero.

5. Promover la realizacion de ferias del libro y camparias de fomento del habito de la lectura a nivel nacional.

6. Coordinar con las autoridades competentes la promocién del libro y productos editoriales afines, el fomento de
la creatividad cientifica y literaria, el habito de la lectura, y el desarrollo de la industria editorial nacional.

7. Otras actividades que disponga el Consejo.

CAPITULOII

FONDO NACIONAL DE FOMENTO DEL LIBRO, DE LA CREATIVIDAD CIENTIFICA Y LITERARIA Y DEL
HABITO DE LA LECTURA

ARTICULO 15°.- CREACION DEL FONDO

Créase el Fondo Nacional de Fomento del Libro, de la Creatividad Cientifica y Literaria y del Habito de la Lectura,
destinado a financiar los proyectos, programas y acciones de promocion y difusién del libro, de la creacion cientifica
y literaria, y del fomento del hébito de la lectura.

El Fondo sera administrado por el Consejo a través de su Secretaria Ejecutiva. EI Consejo destinara no menos del
70% de los recursos del Fondo a financiar las actividades a que se refiere el presente articulo.

ARTICULO 16°.- RECURSOS FINANCIEROS

Constituyen recursos del Fondo:

1. La partida presupuestal que el Estado le asigne anualmente.

2. EI'50% de las multas impuestas por el INDECOPI por infracciones de los derechos de propiedad intelectual
vinculados con la actividad editorial, el cual se transferira en la primera quincena del mes siguiente del de su
percepcion.

3. Las donaciones nacionales y extranjeras, publicas y privadas que se efectuen a favor de PROMOLIBRO.

TiITULO IV
MEDIDAS DE PROMOCION E INCENTIVOS
CAPITULO |

BENEFICIOS Y EXENCIONES TRIBUTARIAS PARA EL FOMENTO DE LA ACTIVIDAD EDITORIAL

ARTICULO 17°.- PROMOCION DE LA INDUSTRIA EDITORIAL

La presente ley promueve todas las fases de la industria del libro y productos editoriales afines, a cargo de personas
naturales o juridicas domiciliadas en el pais, y fomenta el establecimiento de nuevas empresas editoras,
distribuidoras y libreras, cuya actividad principal es la edicion, comercializacion, exportacidn, importacién o
distribucion de libros y productos editoriales afines.

Asi mismo promueve el desarrollo de las empresas que ofrecen servicios de "preprensa" y las de la industria grafica,
siempre que participen en la realizacién de proyectos editoriales amparados por la presente ley.



ARTICULO 18°.- CREDITO TRIBUTARIO POR REINVERSION

Las empresas editoras, distribuidoras y libreras, que reinviertan total o parcialmente su renta exclusivamente en el
desarrollo de su propia actividad empresarial o en el establecimiento de otras empresas de estos rubros, tendran
derecho a un crédito tributario por reinversion equivalente al 30% del monto reinvertido, de acuerdo a ley.

La reinversidn s6lo podré realizarse en bienes y servicios exclusivos para los fines editoriales, libreros y graficos que
correspondan a sus actividades.

Las caracteristicas de los programas de reinversion, la forma, plazo y condiciones para el goce del beneficio a que
se refiere el presente articulo, se sefialan en el reglamento de la presente ley.

ARTICULO 19°.- CREDITO CONTRA IMPUESTOS
Incliyese en los alcances de los numerales 1y 2 del inciso d) del articulo 88° del Decreto Legislativo N° 774 Ley del
Impuesto a la Renta, a las bibliotecas comprendidas en la presente ley.

ARTICULO 20°.- INAFECTACION AL I. G. V.
Afadese al articulo 2° del Decreto Legislativo N° 821 Ley del Impuesto General a las Ventas, el inciso p) con el
siguiente texto:

No estén gravados con el impuesto:

... p) La transferencia y exportacién de libros y productos editoriales afines y la importacion de libros, bienes, materia
prima, insumos y servicios que efectlen las empresas editoras, graficas, distribuidoras, libreras y las bibliotecas
comprendidas en la presente ley.

ARTICULO 21°.- ARANCELES PREFERENCIALES A LAS IMPORTACIONES

La importacion de libros y productos editoriales afines y la importacion de bienes de capital e insumos requeridos
para la edicion de libros y productos editoriales afines, realizada por personas naturales 0 empresas editoriales,
distribuidoras y libreras, estan inafectas, del pago de derechos arancelarios que se sefiale por Decreto Supremo,
que se dictara dentro de los 60 dias naturales de entrada en vigencia de la presente ley.

ARTICULO 22°.- ARANCELES PREFERENCIALES A LAS EXPORTACIONES

La exportacion de libros y productos editoriales afines, editados, coeditados o impresos en el pais, gozara de
exoneracion arancelaria y estara exenta de todo gravamen por (20) veinte afios. Para acceder a este derecho sélo
se necesita la constancia de haber cumplido con lo dispuesto por los articulos 7° y 8° de la presente ley.

ARTICULO 23°.- EXONERACION A LAS DONACIONES
Las donaciones destinadas a la edicion de libros y productos editoriales afines, asi como los premios nacionales e
internacionales relacionados con los fines de la presente ley, estaran exonerados de todo tipo de impuestos.

ARTICULO 24° TARIFA POSTAL PREFERENCIAL

Los libros editados y/o impresos en el Pert gozan de tarifa postal preferencial, de acuerdo con la legislacion y los
convenios postales nacionales e internacionales.

CAPITULO Il
CONTRATACION Y FONDOS EDITORIALES ESPECIALES
ARTICULO 25°.- DE LA CONTRATACION

Los proyectos editoriales amparados por la presente ley podran realizarse bajo cualquiera de las formas de
contratacién que permite la legislacion nacional, incluyendo los casos de coedicion, reimpresion, traduccién y otros.



Es libre el pacto de honorarios y retribuciones entre el autor o sus derechohabientes y el editor, de conformidad con
la legislacién sobre la materia.

ARTICULO 26° .- FONDOS EDITORIALES ESPECIALES

Los fondos editoriales de las entidades del Estado y de las universidades publicas, constituyen fondos revolventes
destinados a promover, a través de la edicidn del libro, de productos editoriales afines y de formatos electronicos, la
difusion de la cultura, la ciencia y la tecnologia.

CAPITULO Il
FONDO DE PROMOCION PARA LA EDICION DE LIBROS Y PRODUCTOS EDITORIALES AFINES

ARTICULO 27°.- CREACION DEL FONDO ESPECIAL DE PROMOCION
Créase en COFIDE un fondo especial de promocién para la industria editorial.

El reglamento de la presente ley establecera el plazo de creacion del fondo especial, asi como el procedimiento y
los requisitos para el acceso a estos recursos.

ARTICULO 28°.- BENEFICIARIOS
Son beneficiarios del fondo especial, todas las personas naturales o juridicas que realicen la accién de editar libros y
productos editoriales afines.

TiTULO V
FOMENTO DEL HABITO DE LA LECTURA

ARTICULO 29°.- CAMPANAS NACIONALES DE ESTIMULO DEL HABITO DE LA LECTURA

PROMOLIBRO, con recursos del Fondo Econémico de Apoyo a la Difusion del Libro y Fomento de la Creatividad
Cientifica y Literaria y del Habito de la Lectura, realizard campafias nacionales de estimulo del habito de la lectura
como actividad formativa, educativa y recreativa. Estas actividades estaran orientadas a despertar el interés por el
libro especialmente entre los nifios, adolescentes y jovenes.

ARTICULO 30°.- PRESENTACION DE LIBROS EN FERIAS
PROMOLIBRO, con recursos del Fondo, tendra a su cargo la presentacién de libros y productos editoriales afines
peruanos, en ferias internacionales.

ARTICULO 31°.- PREMIOS ANUALES Y BIENALES A LA AUTORIA LITERARIA
PROMOLIBRO otorgara premios anuales y bienales a la autoria en los géneros a que se refiere el inciso 11) del
articulo 11° de la presente Ley.

ARTICULO 32°.- DIFUSION GRATUITA DE LIBROS

El Poder Ejecutivo difunde en los sectores mas necesitados de nuestra poblacién, en forma gratuita y mediante
convenios nacionales e internacionales, libros y productos editoriales afines, con el objeto de enriquecer la cultura
nacional y fomentar el interés por la lectura.

TiTuLovi
MEDIDAS DE PROTECCION
ARTICULO 33°.- REPRODUCCION DE LIBROS Y PRODUCTOS EDITORIALES AFINES
La reproduccion por medios reprograficos, digitales u otros, creados o por crearse, de libros y productos editoriales

afines, se regira por lo establecido en la legislacion sobre derechos de autor y la Decision 351 del Acuerdo de
Cartagena.



ARTICULO 34°.- VENTA DE LIBROS Y PRODUCTOS EDITORIALES AFINES "PIRATAS"

Los libros y productos editoriales afines "piratas”, que sean decomisados como consecuencia de su venta, seran
remitidos a PROMOLIBRO, que determinara su distribucién de acuerdo a su reglamento.

PROMOLIBRO es responsable administrativa, civil y penalmente por el uso indebido de los libros y productos
editoriales decomisados que le sean entregados.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS Y FINALES

PRIMERA.-
El Consejo Nacional del Libro y del Fomento de la Creatividad Cientifica y Literaria y del Habito de la Lectura se
instalara en un plazo no mayor de 30 (treinta) dias, a partir de la vigencia de la presente ley.

SEGUNDA -
En un plazo no mayor de 60 (sesenta) dias después de entrar en vigencia la presente ley, el Poder Ejecutivo
aprobaré su reglamento, mediante decreto supremo.

TERCERA.-

Las exenciones y beneficios contempladas en la presente Ley a favor de la industria editorial no sustituyen ni
disminuyen otros beneficios considerados dentro de las leyes de promocién de la pequefia empresa y de la
exportacion no tradicional.

CUARTA.-
Derdgase toda norma legal que se oponga a la presente Ley.
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